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D'abord wedding planner et blogueuse mariage, je suis désormais
officiante de cérémonie laïque, auteure de guides et formatrice de

professionnels du mariage. 
 

Avant de travailler dans le secteur nuptial en 2014, j’ai fait mes armes
dans la communication dans de grandes entreprises (SFR, Agnès b….)

et des institutions publiques (Mairie de Paris, Apec…).
Grâce à mon blog, j’ai réussi à organiser, coordonner et officier plus de

30 mariages en à peine 3 saisons !
 

Aujourd’hui, je reçois de nombreuses sollicitations de prestataires pour
être publié sur mes blogs, afin de mettre leur travail en avant et

booster leur visibilité et leur SEO.
 

Lors de ce workshop, je partage avec toi ma stratégie, conseils et
méthodes pour toi aussi booster ta communication grâce à l’impact

des blogs.
 

hello!
Je suis Fabiola Plazanet,

la fondatrice de
Wedding by Fabiola et

Wedding by Fabiola
pour les pros. 

@weddingbyfabiolaCrédit photo : Anaïs Guerlain
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https://www.instagram.com/weddingbyfabiola/
https://www.facebook.com/weddingbyfabiola
https://www.youtube.com/c/WeddingbyFabiola
https://www.pinterest.fr/weddingbyfabiola/
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Comment utiliser les blogs pour

promouvoir son activité dans le monde du
mariage ?
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Comment identifier les blogs qui
correspondent à son positionnement ? 

Comment s’adresser aux blogueuses pour
être publié ? 

Pourquoi et comment lancer son propre
blog pour décrocher plus de contrats ?
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Grâce à ce workbook, tu vas pouvoir définir une stratégie de
communication basée sur les blogs, afin de développer ta visibilité en
ligne. 
Tu seras alors capable de contacter les influenceuses pour leur
soumettre les photos de ton travail, et même de lancer ton propre
blog pour améliorer ton positionnement sur Google (SEO).

Pour cela, nous allons aborder dans ce workbook, un certain nombre
de questions :

Comment identifier les blogs d'influenceuses qui me correspondent ?

Comment formuler ma proposition de publication pour qu'elle soit

acceptée ?

Pourquoi et comment lancer mon propre blog ?

Autant de questions
nécessaires pour que tous les
efforts que tu déploies portent
réellement leurs fruits : être
visible des futurs mariés et
qu'ils aient envie de te
contacter. 

Garde bien en tête que les
blogs sont une stratégie parmi
tant d'autres mais que celle-ci
peut avoir beaucoup d'impact. 

À propos de ce workbook
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Elle demande cependant un
peu de temps et surtout de la
méthode pour voir des
résultats.



COMMENT
UTILISER LES
BLOGS POUR
PROMOUVOIR SON
ACTIVITÉ DANS LE
MONDE DU
MARIAGE ?



C’est initialement un espace
personnel d’expression pour son
auteur, qui va publier au fil du
temps des articles. 
Les lecteurs du blog peuvent par
la suite commenter le contenu
de ces articles parce qu’en fin de
compte, un blog c’est un lieu
d’interactions.

Aujourd’hui, il est un véritable
outil de communication et
marketing qui peut contribuer à
accroître sa visibilité sur le net,
et donc attirer des prospects et
donc d’acquérir des clients.

Avant de voir comment les
blogs peuvent t'aider à signer
des contrats, il est indispensable
de bâtir une stratégie de
communication cohérente.
Sinon, toutes tes actions
incluant les blogs seront veines.

Les blogs
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Qu'est-ce qu'un blog ?

À quoi ça sert ?

Au départ, le blog était
personnel, il servait seulement à
partager. 



COMMENT
IDENTIFIER 
LES BLOGS
D'INFLUENCEUSES
QUI ME
CORRESPONDENT ?



Si tu ne cibles pas le bon blog, ta publication risque d'être
refusée ou de ne pas t'apporter le résultat escompté. 

Noter ton avis, ton ressenti sur le blog en question. Es-tu toi
même lectrice de ce blog ? Que t'inspires le blog quand tu
arrives dessus ?  

D'évaluer sa notoriété et sa visibilité : depuis combien de
temps existe-t-il ? Qui est son lectorat ? Combien de
lecteurs ? Sa spécialité (zone géographique ou style) ?

S'assurer que l'univers et l'esprit du blog correspondent au
tien et à ton travail

C'est pourquoi, il est important de : 

Que prendre en compte pour choisir un blog 
à qui soumettre son travail ?
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COMMENT
FORMULER MA
PROPOSITION DE
PUBLICATION POUR
QU'ELLE SOIT
ACCEPTÉE ?



 Le mail que je m’apprête à lui
envoyer l’intéresse t-il
vraiment ? 

Pourquoi je la contacte ? Est-
ce que je veux faire un
partenariat ? Intégrer son
annuaire de presta ?
Organiser un concours ? Faire
un test produit ?

Après avoir identifié les blogs qui
te plaisent, voici quelques
questions / pistes à se poser
avant de contacter une
blogueuse : 

Avant un premier contact :

Sois précise  et indique tout de
suite ce que tu souhaites.

Proposer une publication à un blog

Quelle est la politique du
blog concernant les
publications ? 

Est-ce le bon timing ? 

Si le blog dispose d’une page
“publicité”, “publications” ou
”partenariat”, consulte-la pour
connaître les formats proposés
ou faire une demande par mail
sur les “options annonceurs” du
blog (cela montre que tu as  un
intérêt pour le blog) 

Tiens compte du calendrier
(saisonnalité, fêtes, etc.) :
envoyer un reportage “sous la
neige” en avril n’aura aucune
chance d’être retenu… 
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Demande bien aux mariés  et
aux prestataires de te prévenir
avant qu’ils ne suggèrent une
publication à un blog pour
t'assurer que les images qui
seront publiées seront bien celles
sur lesquelles tu souhaites
communiquer. 

Attention aux droits à l’image et
aux droits d'auteur : assure-toi ici
aussi d’avoir l’autorisation de tout
le monde concernant les photos
publiées (détails personnels,
photos d’enfants, membres de la
famille, etc.)

Proposer une publication à un blog

Les mariés / presta sont-ils
ok pour une publi ? 

Pense par contre à l’envoyer à
l’automne, un peu avant la
saison concernée (le calendrier
édito est souvent rempli des
mois à l’avance et ça laisse le
temps de bien échanger / faire
plusieurs allers-retours en
amont). 

Mets-toi d’accord avec les autres
intervenants : les autres presta
(s’il s’agit d’un shooting d’inspi)
et les mariés sont-ils ok pour la
diffusion des photos ? 
Assure-toi que les mariés n’ont
pas déjà contacté un autre blog.
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7 règles à respecter 
pour décrocher une publication de blog

1

Soumettre un reportage ou shooting à la fois
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2

4

5

Écrire un message personnalisé

Indiquer si l'on propose l'exclusivité ou la
primeur

Envoyer par email ou via le formulaire de
contact directement sur le site

Faire une sélection des photos
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6 Relancer au bout de 15 jours / 3 semaines

7 Si le shooting est accepté : jouer le jeu en
partageant



POURQUOI ET
COMMENT 
LANCER MON
PROPRE BLOG ?



4 raisons de lancer 
son propre blog

1

Établir une relation de confiance 
et bâtir sa crédibilité
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Améliorer son SEO 
et augmenter le trafic de son site

Avoir du contenu à partager sur les réseaux
sociaux

Avoir un espace que l'on maîtrise
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À toi de jouer !

Étape 1 : Définir la ligne éditoriale de mon blog 

La ligne éditoriale c’est le fil rouge que vont suivre tous les
contenus de ton blog : une ligne directrice que tu te donnes et
un ensemble de règles que tu vas respecter. Elle touche aux
sujets que tu vas évoquer mais aussi à la façon d’en parler.

   QUEL EST L'OBJECTIF DE MON BLOG ? 

   DE QUOI VA-T-IL PARLER ?

   À QUI S'ADRESSE MON BLOG ? 

   QUEL EST MON RYTHME DE PUBLICATION ? 
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À toi de jouer !

Étape 2 : Trouver des idées d'articles
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QUELLES SONT LES TENDANCES DU MOMENT DANS 
MON SECTEUR ?

QUELLES SONT LES PROBLÉMATIQUES DE MA CIBLE ? 

QUELS SONT LES SUJETS POUR LESQUELS J'AI UNE EXPERTISE ? 



À toi de jouer !

Étape 3 : Rédiger des articles
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Étape 4 : Publier les articles

Étape 5 : Partager les articles

QUELS SONT LES MOTS CLÉS QUE JE POURRAI INSÉRER DANS 
MES ARTICLES ? 



Un grand merci d'avoir participé à ce workshop !
J'espère qu'il t'a été utile et que tu y vois à présent plus clair. 

 
Si ce workshop t'a plu, n'hésite pas à déposer un avis sur notre

page Google My Business. 
 

Et rendez-vous sur notre site 
pro.weddingbyfabiola.fr pour plus de conseils

pour booster ta wedding entreprise.
 
 
 

Merci

Suis-moi par ici

@weddingbyfabiola

Wedding by Fabiola - Tous droits réservés
Reproduction et cession interdite
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